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1. Inledning

Vad vi viljer att dta idag har blivit en komplex enhet av smak, kultur, religion och hélsa. Det har

dven blivit en fraga om etiska stillningstaganden, livsstil och inkomstniva.

Matproducenterna stravar efter att producera och dra till sig en sé stor skara kopare som mojligt. I
en varld som blivit allt rikare och mer inriktad pd konsumtion har matmarknaden slagit in pa en
tydligare bana och blivit allt mer inbunden. Denna inbundenhet har, ivrigt pahejad av
transnationella foretag och marknadsstrategier, uppstdtt ur en forvdntan fran oss konsumenter att
staindigt och omedelbart ha tillgdng till en viss vara eller produkt. Samtidigt som en del
konsumenter gér motstdnd mot dverkonsumtionen viljer foretagen att maximera vinster och dra
nytta av marknaden pd bdsta mojliga sitt. Ett sdtt att illustrera detta dr hur Starbucks trugar pa
konsumenterna sina kaffelattes, ndgot som har blivit en av de vanligaste rutinerna i britternas
vardag. Detta ser vi ser exempel pa i Storbritannien dédr dryckproduktionen har 6kat markant de

senaste aren.'

Fair Trade dr ett nitverk av organisationer som samarbetar for att erbjuda ett alternativt sitt att
handla pa i den globala marknaden for mat och jordbruk. Det finns ménga olika kedjor i den globala
marknaden dér till exempel kyckling- och broileruppfodningarna dr en av de storre komplexa
marknaderna.” Fair Trade viljer att gagna de som har det svart att hivda sig pa en internationell
marknad och handla rdttvist nir de vil gor det. Producenterna forvdntas handla och ta pa sig
ansvaret, samt att respektera och forbéttra livsvillkoren for dem som jobbar for dessa foretag ndr de
intrdder i denna handeln. Fair Trade ger alltsd dem som samarbetar genom dessa villkor gagn for en
rattvis och ansvarfull handel samtidigt som det ger en bittre miljo och livsvillkor for dem som

arbetar for dessa organisationer. °

2. Syfte

Syftet med denna rapport dr att visa olika fenomen som viaxt fram i livsmedelsindustrin. For att

uppfylla syftet kommer i rapporten en undersékning av rittvisemdrkning att goras.

1 Dicken (2007: 357 - 358)
2 Dicken (2007: 349)
3 Ransom (2001: 24 - 25), Rittvisa i din kaffekopp (2004: 18)



3. Material och metod

Objektet for denna undersokning dr sdledes Fair Trade-handeln, det vill sdga rittvisehandeln i
virlden. Malet dr forsoka forstd den utifrdn de olika faktorer och aktdrer som finns ute pa
marknaden samt att se pa samband och orsaker utifrdn Fair Trade-handeln. Hur vi paverkas av den,
och genom att vélja olika varor kan paverka odlarna och producenterna. For detta kommer Peter
Dickens bok Global Shift (2007) att std som grund. For att ta reda pad hur konsumenterna agerar
undersoks Beckers et al. rapport KRAV — The Missing Link between Attitude and Behaviour och
vilka mirkningar som finns ute i dagligvaruhandeln i Sverige. Ytterligare information som kommer
att anvdndas dr fran, Fair Trade Center, Svenska Naturskyddforeningen, svensk etablerad media och
de svenska kafferosterierna och importorerna. Slutsatser kommer déarfor att dras frdn olika exempel
som finns att tillgd i den litteratur som tillhandahallits och kommer sedan att och jimforas med

varandra.

4. Resultat

4.1. Vad innebir rittvisemarkning och rattvis handel?

Rittvis handel och réttvisemdrkta varor dr tvd olika system som bdda tar storre hdnsyn till
producenten dn konventionellt framtagna varor. I och med rittvisehandeln kontrollerar importéren
sjdlv hur produktionen gatt till. Nar en vara ska rdttvisemdrkas ar det en del av nitverket

Rittvisemdirkt som gor det genom att ocksé mirka sjilva varan.*

Om vi ska titta ndrmare pd vad rdttvisemirkning innebédr gar det att sammanfatta kriterierna som
anvdnds enligt foljande; “1dngsiktiga handelsrelationer och avtal, odlare och anstillda far skaligt
betalt for sitt arbete, demokratiutveckling och organisationsritt framjas, barnarbete och
diskriminering motverkas, miljohdnsyn och ekologisk produktion frimjas och lokalsamhillet

utvecklas socialt och ekonomiskt™

Nar vi handlar rdttvisemdrkt ska pengarna ga direkt till de som producerat var mat, utan krangliga
mellanhdnder. Genom en organisation och krav redan frdn boérjan frdn producenternas hall ska de

som stétt for produktionen av en viss vara fa betalt redan i forvdg. Vissa arbetsvillkor for odlarna

4 Becker et al. (2005: 14), Réttvisa i din kaffekopp (2004: 18)
5 http://www.rattvisemarkt.se/cldoc/18.htm (2007: 12:e Juli)


http://www.rattvisemarkt.se/cldoc/18.htm

och producenterna ska tryggas och bland annat ska det frimjas ett demokratiskt forhallningssatt pa
arbetsplatsen. De som sedan kdper en viss produkt i slutledet ska darfor paverka hela kedjan av

producenter, 16ntagare och jordbrukare.

4.2. Bananhandeln

Enligt statistik fran Jordbruksverket var medelkonsumtionen for bananer, inklusive meloner och
farska bar, i Sverige 1995, 22,4 kilo per person, till detta rdknas alla privathushall i Sverige vid
denna tid. Detta betyder att den totala direktkonsumtionen av bananer och 6vrig farsk frukt i
Sverige 1995 uppgick till 2 994 miljoner kronor.” Jimfor vi detta med 2003 var direktkonsumtionen
av bananer, och &vrig firsk frukt, 27,2 kilo per person och &r.® Detta kan ses som en liten 6kning
under en sjudrsperiod. Tittar vi istdllet pa statistik av livsmedelsforsiljningen inom detaljhandeln
och bensinstationer ser vi diremot att det skett en 6kning av ekologiska livsmedel till &r 2005.°
Detta &r uppgick forsiljningen av bananer i detaljhandeln till 2 miljarder kronor." Frin denna
statistik gar det att utldsa att den totala konsumtionen av bananer har dkat inom en tiodrsperiod.
Statistiska Centralbyrdn (SCB) skriver i sin publicering (2006) att antalet butiker har minskat inom
dagligvaruhandlen sedan 1994 men att sjdlva siljytan i butiker inom denna har expanderat framst i
Sydsverige men minskat i mellersta Norrland. Detta betyder att sjdlva sdljytan har 6kat med fjorton

procentenheter fram till 2004."

I en rapport som gavs ut av Svenska Naturskyddforeningen (2004) tar de upp hur konventionell och
ekologisk produktion gér till samt dess inverkan pd minniskor och miljo. De har foljt
bananproduktionen under en tiodrsperiod och redodovisar direfter resultatet. De visar att bananer ar
en viktig del av ekonomin for manga ldnder under utveckling. De sociala problemen inom denna
bransch dr dock mdnga och vildigt komplexa. Eftersom de flesta bananer som produceras dgs av de

storre internationella foretagen har de som arbetar pa dessa stora plantage l6ner som inte gar att leva

6 Rattvisa i din kaffekopp (2004: 24 — 25), Rattvisemarkt, http://www.rattvisemarkt.se/cldoc/18.htm, (2007: 12:e Juli),
Coop Sverige,
http://www.coop.se/includefiles/moduler/ccms/show_page.asp?iMappelD=182&sSideNavn=M %E4rkning+och+symbo
ler (2007: 12:e Juli)
7 Statistiska Centralbyrédn, http:/www.scb.se/statistik/JO/JO1901/2003M00/X91%C3%96P0001_09.pdf (2007:12:e
Juli)
8 Statistiska Centralbyran, http://www.scb.se/statistik/ publikationer/JO1901 2005A01 BR 21 JO01SA0601.pdf,
(2007: 12:e Juli)
9 Statistiska Centralbyran,
http://www.scb.se/Statistik/ HA/HA0103/2005A01/HA0103_2005A01_SM_HA24SMO0601.pdf, (2007: 12:e Juli)
10 Statistiska Centralbyran,

http://www.scb.se/Statistik/ HA/HA0103/2005A01/HA0103_2005A01_SM_HA24SM0601.pdf, (2007: 12:e Juli)
11 Statistiska Centralbyran,

http://www.scb.se/Statistik/  HA/HA0103/2005A01/HA0103 2005A01 SM HA24SMO0601.pdf, (2007: 12:Juli)
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pd och ofta osikra anstillningsvillkor.'” Svenska Naturskyddsforeningen vill uppmirksamma
problemen och vill ta reda pa om certifieringssystem och dess uppsatta regler har haft effekt. Darfor
stiller de sig fragan om, produktionsmetoderna har blivit mer forenliga med en hadllbar
utveckling?" De kriterier som #r uppsatta, enligt SNF for héllbar utveckling, for att definiera
héllbart jordbruk &r enligt foljande; ”bevarar och utvecklar biologisk méngfald i och omkring
odlingarna, producerar livsmedel fria frdn fororeningar, bevarar produktionsférmaga hos marken,
minimerar fororeningar till mark, vatten och luft, hushdller med och cirkulerar vdxtndring pa ett
effektivt sitt, endast utnyttjar fornybara energikéllor, ger etiskt goda livsvillkor fér bdde méanniskor
och husdjur, ar solidariskt med andra ménniskor pa jorden, integrerar jordbruket med resten av

samhillet, erbjuder ekonomiskt rimliga forhallanden for brukaren'

4.3. Kaffeproduktionen

Enligt statistik frdn Statistiska centralbyrdn (SCB) omsatte kaffeforsdljningen i svensk
dagligvaruhandel 2 656 miljoner kronor under 2006." I Sverige dricker vi mer och mer kaffe per
invdnare, men vet vi var det kommer ifrdn, vem som har arbetat for det och vem som tjdnar pa att vi
dricker kaffe? Kooperation Utan Gréinser, som dr en svensk ideell bistdndsorganisation, redovisar i
sin rapport frdn 2004, Rdttvisa i din kaffekopp, hur kaffeproduktionen i vdrlden tar sig i uttryck.
Vem som producerar kaffet och hur vi paverkar de som jobbar for att producera kaffet genom att
kopa det i var dagligvaruhandel? Kommunikationschefen for Kooperation Utan Grinser skriver om
en kaffekris dar vart handlande har paverkat de som jobbar med det pd lokal niva 1dngt ifrén oss i

Sverige och véra egna dden.

Kaffekrisen har foranletts genom en forandring pa den globala marknaden. Det allt intensivare
jordbruket har gjort att flera ekosystem &dr satta ur spel. Eftersom foretagen vill maximera sin vinst
lagger de inte ned tillrackliga resurser pd att motverka detta. P4 sddant sétt har de i hog grad bidragit
till krisen. Eftersom 6verproduktion dr den storsta orsaken till att denna kris har uppstatt, till
exempel i Vietnam dir konsekvenserna bidragit till en viss avreglering av marknaden. Kooperation
Utan Gréinser menar att varldsbanken dr en av de stora aktdrerna i detta stora komplexa problem
som skyddar sig och vill inte ta pa sig ansvaret, utan skyller pad annat. Andra konsekvenser som

krisen fort med sig dr att de som tidigare odlat kaffebonor har gatt 6ver till khat- och kokaodlingar,

12 Lustig (2004: 3 - 10)

13 Lustig (2004: 3)

14 Lustig (2004: 4)

15 Statistiska Centralbyrén, http://www.scb.se/templates/Publikation 175564.asp (2007: 29:e Maj)
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droger som dr forbjudna av flera ldnder i vist, eftersom illegala droger ger hogre avkastning och

béttre priser.'°

Genom att arbetarna organiserar sig i Centralamerika och i delar av Afrika stédller odlarna krav pa
dem som handlar deras varor, konsumenterna. Sddana krav gor det enklare for producenterna att fa
igenom sina villkor. Kooperation utan granser stodjer dessutom dessa nitverk av odlare bland annat

genom bistdnd. (hir bordes det infogas en fotnot)

4.4. Oro dver snedfordelningen

I den litteratur jag har hittat och sokt bland finns det mdnga som kritiserar att manniskor i
procucentldnderna har det mindre bra stdllt. Detta argument verkar vara en av drivkrafterna bakom

initiativ som Rattvisehandeln.’

Bland de roster som har hdjts ser vi till exempel den brittska forfattaren David Ransom, som stéller
sig kritisk i sin bok The No-Nonsense Guide to Fair Trade (2001), dar han behandlar fri och rattvis
handel. Ransom visar i sin bok pé de komparativa fordelar som de rikare ldnderna kan dra nytta av.
Han skriver om det rddande och den ortodoxa liberala ekonomin som vixte fram under 1900-talet. I
hitsk ton kritiserar han det gillande system som forklaras genom en naturdeterministisk syn och
som inte dr foranderlig. Den fraga som forfattaren fokuserar pa ar vad som éar réttvist i handeln och
vem som avgor vad som ar rittvist. Ransom podngterar skillnaden mellan begreppen fair och free.
och med fri handel tillfaller fordelarna dem som kdper (de i nord) och inte dem som siljer, det blir
ett spel pa koparnas villkor och de stora forlorarna blir (de i syd) de som siljer. P4 sa sitt visar
forfattaren att fri handel inte gynnar alla, utan att en rattvis (reglerad) handel dr vad som kravs om

alla ska tjina pé det.'®
4.5. Vilka koper dessa varor i Sverige och varfor?
I en rapport skriven av studenter pad Lunds Universitet 2005, KRAV — The Missing Link between

Attitude and Behaviour, kan vi ldsa om sambandet mellan olika mérkningar och konsumenternas

kopvanor i Sverige. I rapporten anvdnder forfattarna begreppet willingness to pay, villighet att

16 Rittvisa i din kaffekopp (2007: 10)
17 Dicken (2007: 351), Lustig (2004: 2), Ransom (2001: 8 - 26), Rittvisa i din kaffekopp (2004: 5)
18 Ransom (2001: 10 - 20)



betala, som en viktig faktor for hur vi konsumenter i Sverige agerar."

Forfattarna till rapporten har genom att intervjua 200 konsumenter vid en butik i Helsingborg
kommit fram till att det inte handlar om priset utan mer om vara egna vanor hur vi viljer i affdren.
Vara gamla vanor sitter i och det 4r svart for oss att forbise detta. Aven om till exempel kaffet

kostar lika mycket som Rittvisemérkt, eller Kravmirkt, viljer vi #nda det gamla vanliga kaffet.”

Som en del av marknadsforingen engageras dven berdmdheter for att popularisera médrkningen. I en
annons publicerad av Rittvisemarkt i Svenska Dagbladet den 15:e April 2007 finner vi Carolina
Kliift pd framsidan. Det som poédngteras dr att dven hon viljer Rittvisemarkt. Vidare i bilagan hittar

vi fler som gar samma vig. “Det maste kinnas bra i sjilen nir man #ter”, citeras en kind kock.”'

Fler och fler konsumenter borjar dock fa upp 6gonen for varor som har en annorlunda mérkning och
bland annat har kedjan Coop gjort en satsning for rdttvisemdrkta varor. Enligt rapporten fran Lunds
Universitet upplever kunderna vissa fordelar med att handla rittvisemérkt. Det ar tanken pd vad
effekterna blir ndr vi vl véljer en vara som dr rittvisemdrkt som Overviger, snarare dn sjdlva priset
i sig. Aven dessa om studier visar pa att de som har mer pengar 4r mindre benigna att betala for

rittvisemarkta varor.?

5. Slutsats och diskussion

Denna skrivelse borjar med att undersdka hur vi konsumenter forhéller oss till mérkning av

annorlunda karaktir.

Den brittiska tidningen The Economist stéller sig kritisk till hur foretagen vill identifiera
konsumenterna, genom att rikta sig till dem som dr nigorlunda okdnsliga for prismedvetenhet.
Tidningen 4dgs av Financial Times men drivs dven av ett antal oberoende deldgare. Dessa tror pa en
fri handel och fria marknader, men hiller sig anonyma genom att gdmma sig bakom tidningens

narnn.23

Aven i Sverige hittar vi kritiska réster mot mirkningen. I Svenska Dagbladet skriver Kristian

19 Becker Tony et al. (2005: 26 - 27)

20 Becker Tony et al. (2005: 16 - 17)

21 Annons frén Rittviseméarkt, http://www.rattvisemarkt.se/cldocpart/571.pdf (2007: 4)
22 Becker et al. (2005: 46)

23 The Economist (2006: Dec 6),

http://www.economist.com/help/displayhelp.cfm?folder=1857409#About The Economist
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Karlsson en ledare ddr han bland annat beskriver hur han gér ner till sin lokala kaffebutik och fragar
efter rattvisemdrkt kaffe och finner att ndgot sddant inte efterfrdgas och att de darfor inte
tillhandahaller nagon rittvisemirkning.>* Karlsson vill 4ven ddmpa forvintningarna pa rattvisemarkt
handel eftersom de stora vinsterna tillfaller de foretag som tillhandahaller markningen och endast en
liten del gdr till de bonder som odlar rittvisemdrkta produkter. Han syftar speciellt pd riksdagens
inkOpare och menar att de inte skulle vara lika pigga att stddja denna markning om de visste att

endast en liten del gick till dess egentliga syfte.

Om vi ser till omfattningen av rittviseméarkning i Sverige och hur mycket handel som sker med
dessa varor kan vi se att det endast dr en forsvinnande liten del som dger rum pd marknaden idag.
Aven om det 4r en uppseendevickande lite som gr &t ser vi dock att intresset for rittvisemirkta
varor okat markant de senaste dren. Inte minst i Sverige, som ar ett rikt land och ett av de ledande
industrilinderna i manga aspekter, ser vi att medvetenheten for rdttvisa varor och
ursprungsmarkning borjar bli populdrt. Bland den statistik som finns att tillgd finner vi att
forsiljningen 2004 uppskattades till ca 50 miljoner svenska kronor.” Det gar att stilla i jimforelse
med forsdljningen aret efter som hade en 6kning med en tredjedel till ca 150 miljoner svenska
kronor. Tar vi ddremot de som kénner till mdrkningen var det nistan 65% av de tillfrdgade som

kédnde till médrkningen vilket var en 6kning med 15% frén dret dessforinnan.

Det som gar att komma fram till r vi fortfarande gdrna gar pa gammal vana och véljer det marke vi
redan kinner till. Aven om vi inte vet vart eller till vem pengarna gar, litar vi 4nda pa olika

mirkningar eftersom det ger oss ett renare samvete.”

Det ar manga som stdller sig kritiska till det som sker i den allt mer komplexa
livsmedelsproduktionen i vdrlden och pad den globala marknaden. Rittvisemérkning kan dirfor ge
effekt pd vad som sker med handeln av livsmedel runtom i vdrlden. Ju mer vi véljer varor markta
med en annorlunda markning desto mer viljer vi samtidigt bort andra, oftast sdmre alternativ.
Genom den litteratur som finns att tillgd har jag funnit samband och orsaker pa hur handel och
vardagliga handelsmonster paverkar oss i Sverige och indirekt de som producerat vara varor och
tjanster. Det vore dock intressant och se pa ytterligare en tiodrsperiod framat i tiden frdn och med ar
2008 om till exempel rdttvisemidrkning verkligen har haft effekt. Om de senaste trenderna och

fenomenen som vixt fram i livsmedelsindustrin idag kommer att halla i sig? Kommer de fordandra

24 Svenska Dagbladet (2006: 23:e Juli 2006: 4)
25 Rattvisemarkt, http://www.rattvisemarkt.se/cldoc/168.htm, (2007: 12:e Juli)
26 Becker et al. (2005: 36)
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virldsmarknaden och synen pa jordbruk i sin helhet? Ar till exempel héllbar utveckling négonting
vi har hittat pad for att kunna sédlja mer produkter och géra mer profit pd en marknad som beskrivs

som komplex?

Om vi ser till forhdllandena for producenterna, gar det att sld fast genom att ldsa Dicken och
Ransom att réttvisemidrkt produktion av olika varor kan ge effekt. Béttre arbetsvillkor och 6kad
trygghet for arbetarna dr ndgra av de fordelar som en réttvis handel f6r med sig. Konsekvenserna

detta féar pa sjilva produktionen ir att den eventuellt blir dyrare och mindre tillginglig®’

I Global Shift visar Dicken pa olika sétt att handla vart kaffe pd. Genom att jaimfora kaffe odlat
inom ett rittvisendtverk och inom ett mer kommersiellt system illustrerar han forhallandena, vilka
som tjdanar pa det och vilka som forlorar. Slutsatsen blir att efterfrdgan pa vissa varor helt enkelt ar
for stor, om vi Onskar oss ett mer hdllbart samhélle. Det gdr inte att tillhandahélla en viss vara i en
sd pass enorm mangd utan att ndgon nadgonstans kommer att betala for den, till exempel som billig
arbetskraft. Rdttvisehandeln erbjuder producenterna ett skydd mot utarmning, men kan omdgjligtvis

finnas i samma enorma massupplaga.”®

Efter mina ldsningar av Dicken, Ransom samt rapporten fran Svenska Naturskyddsfoéreningen pekar
de olika faktorerna pa att livsmedelsindustrin &r inne i en distinkt och omvélvande period framdver.
Dessa fenomen kommer dock inte att ha effekt omedelbart utan kommer att behéva ha en
utveckling pa flera decennier framdver innan vi kan se ordentliga resultat. Det uppseendevickande
med dessa fenomen ar att vi som konsumenter maste ha hogt fortroende for dessa méarkningar med
annorlunda karaktdr. De frdgor som blir kvar dr, far de som producerar var mat verkligen mer
pengar for sitt arbete? Har dessa arbetare pa dessa bananplantage och kaffeodlingar, med ekologisk
odling, skiliga, trygga arbetsforhdllanden och respekterar den biologiska mangfalden, trots att vi vet
att det gar att komma runt de flesta regler? Kristian Karlsson skriver i Svenska Dagbladet att endast
en liten del av pengarna gar till dess egentlige syfte. Innebdr detta att foretagen som siljer varor
med annorlunda mérkning egentligen gor storre vinster for att sdkerstélla 16ner pa andra hall? Nar vi
tittar pa konventionella varor och den kritik som denna moter mdste vi stilla oss frdgan om olika
certifieringssystem behdvs? Kommer inte producenterna krava mer pengar for att tillhandhalla vissa
varor och genom detta utjdmna “ordttvisor” som nu sigs existera? Vill vi som konsumenter jamt

och stidndigt bli pAminda om vissa skeenden som vi egentligen inte kan paverka?

27 Dicken (2007: 376), Ransom (2001: 125 - 135)
28 Dicken (2007: 251 Figur 12.3), Ransom (2001: 26), Réttvisa i din kaffekopp (2004: 15)
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